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CZY ZASTANAWIALO CEL PRZEDMIOTU
CIE KIEDYS -
Przedmiot pozwala poznac psychologiczne
« dlaczego ludzie podejmuja uwarunkowania zachowania cztowieka
nieracjonalne decyzje W spoteczenstwie i sSrodowisku biznesowym.

finansowe?

* jakie mechanizmy
psychologiczne wptywaja
na zachowania
konsumentow czy
producentow?

* jak skutecznie wywierac
wptyw na innych i
budowac pozytywne

relacje w biznesie? PRZYKLADOWE ZAGADNIENIA
METODY

PRZEDMIOT PRZYBLIZA
WYBRANE PROBLEMY

» psychologii ekonomicznej

* psychologii finansowej

* psychologii spotecznej

* psychologii konsumenta, organizacji i
pracy

 teoria perspektywy i jej zastosowanie

* postawy wobec pienigdza i jego roli

* motywacyjne oraz poznawcze zrodta
decyzji konsumenckich

* reguty wywierania wptywu spotecznego

FORMA ZALICZENIA « psychologiczne aspekty pracy

+ wyktad interaktywny
* metody aktywizujace
» studium przypadku

» dyskusja

- test zamkniety zawodowe;

Jesli chcesz lepiej zrozumiec ludzi,
podejmowac trafniejsze decyzje i rozwijac

Kontakt . = .

swoje kompetencje interpersonalne wybierz

“Psychologie w biznesie”
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